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7 | INFORMACION GENERAL

DATOS PRINCIPALES

Edicion: 8

Fecha: 31 octubre - 1 noviembre

N visitas: 3.879

N2 empresas y asociaciones expositoras: 57
Superficie expositiva: 463 m2

Horario:

sabado: 10:00 - 20:00

domingo: 10:00 - 18:00

Web: beveggie.eus

57 entidades expositoras
3.879 visitas

La entrada para el publico ha sido gratuita, previa inscripcion online o en la recepcidon
del recinto a la llegada.
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2| |ENTIDADES EXPOSITORAS

57 entidades expositoras han participado en la séptima edicién de Be Veggie:
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SECTORES REPRESENTADOS

Entre las 57 empresas expositoras que han participado en Be Veggie, destaca la repre-
sentacion de estos sectores:

= Alimentacidn v
bebidas

= Santuarios y
46% asociaciones

16% « Cosmética y salud

Moda y
complementos

= Otros




En cuanto al origen geografico de las entidades participantes, destacamos que el 43%
de las empresas y asociaciones provienen de Euskadi y Navarra, siendo el 47% de
comunidades del resto del Estado o Francia, entre las que destacan Catalunya vy la
Comunidad de Madrid, origen del 22% de las entidades participantes.

13%
= Euskadi
Catalufia

6% 1% Comunidad de Madrid

= Andalucia
7%
= Comunidad Valenciana

Galicia

7%
Francia

Resto del E2

1%
N%

SATISFACCION

El 78% de las entidades expositoras
declaran estar satisfechas o muy

satisfechas con el festival. El 83% de las
entidades participantes afirman su intencion
de volver a participar en la siguiente edicion.




FACTURACION Y GASTO MEDIO

Segun los datos obtenidos en la encuesta realizada al publico visitante de la feria,
podemos concluir lo siguiente:

El gasto medio estimado del publico asistente a Be Veggie ha sido de 67,40 euros.

En base a esta encuesta, podemos estimar que la facturacion media de las
empresas expositoras que han participado haciendo venta directa en el festival ha
sido de 5.810 euros.

Esta cifra estimada hace referencia unicamente a las ventas directas obtenidas
durante la celebracion del evento, sin tener en cuenta las ventas que se produciran
posteriores al evento gracias al conocimiento de marca y producto/servicio
generados durante el festival, tanto entre clientela final como clientela profesional.

Se estima que la facturacion media de las empresas expositoras
haciendo venta directa ha sido de 5.870 euros.
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3 PROGRAMA DE ACTIVIDADES

Se han ofrecido 32 propuestas de charlas y actividades durante los dos dias de Be
Veggie. 2.395 personas han disfrutado intensamente del programa de esta edicion.

Berriketan es el espacio de charlas de divulgacion y el espacio en el que se han desa-
rrollado las sesiones de DJ del mediodia y los conciertos de la tarde. Por esta zona han
pasado 1.040 personas que han disfrutado de contenido a través de charlas, didlogos y
mesas redondas. Una de las novedades de este afio en este espacio ha sido el
Campeonato de Gipuzkoa de Picante.

Por Be Veggie 2026 han pasado muchas personas que nos han llevado a la reflexion y
también al debate. El espacio Berriketan ha acogido entre otras a la comunicadora y
divulgadora Miriam Jiménez Lastra, al profesor de Filosofia de la EHU Mikel Torres, le
escritore y activista Kris Nogal, la bidloga y comunicadora Amets Oyodn junto al Refugio
Tximas, La Vida Color Frambuesa y Fundacion El Hogar, asi como a los nutricionistas
Muthana Abusaada y Lucia Martinez, o la periodista de EITB Andrea Arrizabalaga.

No han faltado tampoco Angélica Velasco, Oscar Monterreal y el corredor de ultratrails y
activista Alberto Pelaez.

En los espacios dedicados a la musica, han participado la DJ Om Lila y las musicas Lucia
Mauledn y Pilar Sanchez, asi como el grupo Aria.
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SUKALDEAN

SUKALDEAN, el set de cocina en el que se realizan las sesiones de
showcooking, ha acogido a 255 personas que han aprendido recetas
nuevas y nutritivas. Ademas, han podido degustar las elaboraciones
cocinadas en directo.

Por SUKALDEAN han pasado Tamara Alonso @dedondesacolasproteinas,
Muthana Abusaada @nutrimuth, Christopher Wilson @el___brasas y Maitane
Cabeza @koxinatu. Ademas, Afortunatd Cafés ha ofrecido dos actividades
relacionadas con el café de espacialidad.







CLASE DE BARRE

El sdbado por la mafana se ha celebrado una clase de Barre para todos los niveles. Esta
disciplina que combina fuerza, Pilates y movimientos inspirados en ballet al ritmo de la
musica ha tenido una buena acogida. La clase la ha dirigido Aiora Blanco @afuegoblanco
y 55 personas han disfrutado de ella.




MARRAZKIMATON

La ilustradora Juncal Alfonso ha estado en el Marrazkimaton durante todo el fin de
semana, haciendo retratos rapidos y frescos, captando la esencia de las personas que se
sentaban ante ella. Juncal ha hecho cerca de 200 retratos durante Be Veggie, y las
personas participantes se han podido llevar sus retratos a casa.




PASAPORTE

El dia 1 de noviembre se celebra el Dia Mundial del Veganismo. Coincidiendo con esta
fecha tan sefalada, desde Be Veggie se ha puesto en marcha una nueva iniciativa: el
pasaporte. Esta accion ha estado dirigida a invitar a reflexionar y a hacer pequenos
cambios a las personas que visitan Be Veggie con interés, pero que no son veganas. La
actividad ha tenido muy buena acogida y ha contado con la participacion de cerca de

200 personas.

'PASAPORTEA

ERRONKA
RETOS

Hausnarkataraka pasaporte hau
jartzen dugu zure esku. Gozatu,
ezagutu, dastatu eta, bizi Be Vaggla'

Te invitamos a la reflexidon con este
pasaporte.Disfruta, recorre, descubre,
prueba y ivive Be Veggle'




CAMPEONATO DE GIPUZKOA DE PIKANTE

De la mano de Pikantista y Meraki Gourmet se ha celebrado el Campeonato de Gipuzkoa
de Pikante. El sdbado a las 18.00 y el domingo a las 13.30, 10 valientes se sentaron a la
mesa dispuestos a rebasar los limites del picante y a romper todos los records.

Esta actividad ha generado mucha expectacion, la han seguido mas de 100 personas,
entre risas y caras de sorpresa. Las tres personas clasificadas de cada dia se han llevado
premios por su capacidad de resistencia al picante.




ESPACIO DE ARTE INFANTIL

e

Con el objetivo de ofrecer un punto de atraccion y entretenimiento para los y las mas
peguefas de la casa, se han mantenido las actividades creativas para familias en el
programa: mural, mandalas y pintacaras. 200 nifos y nifas han pasado por aqui.

De la mano de Ekoetxea Txingudi ha llegado a Be Veggie este recorrido por 4
terrarios con una pequefa mision en cada uno: mirar, oler, tocar y sembrar.
Aunque normalmente no lo vemos, bajo nuestros pies existe un mundo lleno de
vida. A través de esta experiencia, se explorara el suelo, qué necesitan las plantas 15
para crecer y por qué un suelo sano es fundamental para nuestra alimentacion.



FASHION REVOLUTION EUSKADI

FASHION

REVOLUTION
fyskads

Exposicion de moda vegana

cQué es la moda vegana y libre de crueldad animal? {Cuadles son sus ventajas e
inconvenientes desde el punto de vista de la sostenibilidad? ¢Cudles son las principales
certificaciones existentes?

La exposicion explora todos estos conceptos, asi como los principales materiales de
origen animal utilizados en la industria textil, el impacto ambiental y social que generan
y las alternativas disponibles Fashion Revolution Euskadi, abre nuevos caminos para que
la moda y las generaciones jovenes se encuentren: la fusion de disciplinas artisticas, la
imaginacion y la creatividad, el juego y la diversion




4 || ERRONKA GARBIA

Desde sus inicios, Be Veggie ha tenido la sostenibilidad como eje, tanto en lo que se
refiere al programa del festival, dando cabida a este tema en sus charlas y actividades,
como en la propia gestion del evento. Desde 2021 Be Veggie ha obtenido la distincion
ERRONKA GARBIA anualmente.

Be Veggie 2026 aspira también a obtener esta credencial,

asumiendo el reto de hacer un evento ambientalmente

sostenible. En este sentido, se han establecido objetivos
ERRONKA GARBIA centrados en la reduccion y gestion de los residuos asi como
evenTo amalenTaLMENTE SosTENBLE €N 1@ movilidad del publico asistente.

En caso de obtenciéon del sello, seria la sexta edicion del evento que recibe esta
distincién, siendo una confirmacién de que ademas de promover un estilo de vida vy
consumo sostenibles, el propio festival se gestiona siguiendo criterios de
sostenibilidad medioambiental.

Entre otros aspectos, cabe destacar que este afo se ha reforzado el mensaje para
fomentar el uso del trasporte publico para asistir al festival. Asimismo, se ha llevado a
cabo una prueba piloto de la recogida selectiva del desecho organico entre las
foodtrucks, para lo que se ha contado con la colaboracion de Servicios de Txingudi. Se
ha continuado con iniciativas anteriores como el uso de moqueta reutilizable en los
espacios comunes, y no usar moqueta en los stands.

MOVILIDAD DEL PUBLICO ASISTENTE

9%

= En coche
compartido

= A pie o en bici
En transporte
publico

= En coche
solo/a

El grafico muestra los patrones de movilidad del publico asistente a Be Veggie,
donde podemos observar que el 52% ha venido en coche con mas de una 7
persona, el 21% lo ha hecho a pie o en bici, y el 18% en transporte publico.



5 || ORGANIZACION Y ENTIDADES

COLABORADORAS

La organizacion de Be Veggie es llevada a cabo por el equipo profesional de Ficoba,
con el patrocinio del departamento de Turismo, Comercio y Consumo del Gobierno
Vasco y del departamento de Sostenibilidad de la Diputacion Foral de Gipuzkoa, asi
como del departamento de Turismo de la Diputacidn Foral de Gipuzkoa.

Ademas, Be Veggie ha contado con la colaboracion de UVE (Union Vegetariana
Espanola), ProVeg, VeganaGal, Fashion Revolution Euskadi y Euskotren. También se ha
contado con la colaboracion de medios como Bioeco Actual, Easy Organic,

Mi Herbolario y Ecoticias.
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ESPACIO GK GREEN FASHION

Desde Be Veggie queremos destacar la presencia del cluster de la moda sostenible de
Gipuzkoa, GK Green Fashion, perteneciente al Departamento de Sostenibilidad de la
Diputacion Foral de Gipuzkoa, que ha apostado este ano también por Be Veggie como
plataforma de difusion.

El espacio del Cluster de la Moda Sostenible de Gipuzkoa, GK Green Fashion, ha ofreci-
do talleres enfocados en la reutilizacion de textil, la reutilizacion de residuos organicos
como materia prima para creaciones, asi como en la cosmética natural y DIY. En total
145 personas han disfrutado de estos talleres.

Estos han sido las actividades que se han llevado a cabo en este espacio:

Los talleres relacionados con la moda sostenible se han hecho de la mano de Fashion
Revolution Euskadi y Koopera-Koollective. Fashion Revolution Euskadi ha organizado
un taller de estampacion botanica. Koopera ha ofrecido un taller enfocado en
reflexionar sobre el impacto de la moda y aprender como alargar la vida util de nuestras
prendas.

Con Paula Franco de Organic Studio se ha trabajo sobre recursos naturales: el sabado
nos ensed a hacer macetas para flores con posos de café, y el domingo, las personas
participantes aprendieron a hacer acuarelas naturales y a descubrir la magia del PH.

Los Talleres de Rut y Laida, de la mano de Recicla Birziklatu, han vuelto a ser un éxito.
En esta ocasion, se ha aprendido a elaborar un balsamo reparador sin ingredientes
téxicos ni quimicos, para dar un paso mas en el uso de una cosmética mas ética y
sostenible, sin sufrimiento animal.

Por el espacio de talleres GK Green Fashion también ha pasado Marléene Homate, con
qguien nos hemos adentrado en el mundo de las plantas silvestres y sus usos como

remedios naturales y en cocina silvestre.

Por ultimo, como cierre de esta edicion de Be Veggie, Exotic Touch Irun ha impartido un
taller de velas de soja, 100% vegetales y saludables.
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PUBLICO

ORIGEN GENERAL

= Euskadi

» Francia-
Iparralde

MNavarra

= Resto del
Estado

El 80% del publico asistente a Be Veggie ha venido de Euskadi, seguida de un 8% de
publico procedente de Iparralde. El 6,2% el publico se ha acercado la festival desde
alguna localidad navarra, mientras que el 6% restante lo ha visitado desde alguna otra
comunidad del Estado.

PUBLICO DE GIPUZKOA | ORIGEN POR COMARCAS

22%_ 2.3% 0,3%

12,9%
39,0% » Bajo Bidasoa
= Donostialdea
Oarsoaldea
= Goierri
= Urola Kosta
* Tolosaldea
= Alto Deba
Bajo Deba

37.8%

24

Mas del 39% del publico gipuzkoano ha venido de alguna poblacion del Bajo
Bidasoa, seguida de un casi 38% que ha venido de Donostialdea.



ENCUESTA AL PUBLICO

Durante la celebracion de Be Veggie, se ha llevado a cabo una encuesta entre el publico
asistente, para conocer su perfil y recibir su feedback:

¢Eres veganx? Nivel de satisfaccion
410%
34,10% 6.70%
1,10% = Muy satifechx
37% =Sl 39,60%
= Satisfechx
"No = Ni satistefechx ni
insatisfechx
« Otras Insatisfechx
opciones
gr;?{?e;arlano, 38,50% = Muy insatisfechx
28,90%
¢Cuanto has gastado? Edad
260%  780% 10,70% 8,90%
14,10%
12,40% <25

= Mada 17%
< 208 20% 26-35
" ENS08 - 36-45

= 516-100€
aas 101€-250€ NHS50
656 = >250€ 17,80% = 55-55
25,60% >65
220% _ 0,40%
I.-—"'
60%
= Mujer
Género " Hombre

= Otros

71,90%
= Sin respuesta

El 34% del publico se declara vegano, y el 37% se identifica con otras dietas

como la vegetariana o flexitariana. El 44% del publico tiene menos de 45 afos y
destacamos que mas del 92% del publico ha comprado algo en la feria, habiendo

un 48% del publico visitante que ha gastado mas de 50 euros en Be Veggie.

El 78% del publico asistente ha quedado satisfecho o muy satisfecho con el

contenido del festival. En cuanto al género del publico, en esta edicién ha sido
mayoritariamente femenino, con una presencia de mas del 72%. 25



ACCESO CON PERROS

Este afno han venido 149 perros a Be Veggie.

Se ha facilitado el acceso a la zona exterior para que pudieran
hacer sus necesidades sin necesidad de desplazarse. Un afio
mas, este dato refleja el interés de compartir tiempo de ocio
con los amigos y amigas de 4 patas que forman parte de
nuestras vidas.




7 | | PUBLICIDAD E IMPACTOS

Estas son algunas de las acciones principales de la campafia de publicidad:

PUBLICIDAD EN CALLE

-Colocacion de 1.850 carteles en estos municipios: Donostia, Irun, Hondarribia, Renteria,
Pasaia, Tolosa, Hernani y Zarautz en Gipuzkoa, Hendaya y Baiona en Iparralde, Bilbao y
Leihoa en Bizkaia y Pamplona y alrededores en Navarra.

-Euskotren: publicidad en las pantallas de venta de tickets en las estaciones y video en
la pantalla de la estacion del Casco Viejo de Bilbao.

-32 MUPIs en marqguesinas de Irun.

-Imagen en pantallas de promocion turistica en los aeropuertos de Hondarribia y Bilbao.

ENVIOS POSTALES, MAILING Y LLAMADAS

-Envio postal incluyendo poster publicitario a 116 comercios especializados, tiendas y
restaurantes veganos/vegetarianos...de Euskadi.

-Campanas de emailing (mailchimp): 8 campanas segmentadas por idioma (EUS-ES,
ES y EU-FR) dirigida al publico general, y 7 campafas segmentadas por sector para
publico profesional durante el mes de octubre a una base de datos total de mas de
29.000 contactos.

-Llamadas a tiendas especializadas, gourmet y restaurantes para animarle a visitar. 27
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be veggie!

QUIERO PARTICIPAR EN ARDOR FEST

El sabado 21 a las 11:00 ven y participa en la clase de Bare que imparird Aiora
Blanco. Practica el deporte de moda antes de adentrarte en Be Veggie para el resto
del fin de semana.

BARRE CON
AIORA BLANCO

3N OCTUBRE T

QUIERQ IR A LA CLASE DE BARRE

Lucia Martinez vuete a Be Veggie para desmantar los mitos sobre |a alimentacidn
wegetal que, a pesar de todo, todavia persisten & dia de hoy. Mo te plerdas su charla
@l dominga 1 de noviembre a las 11:30 en BERRIKETAN.

Lucia HARTINEZ

mummummﬂu |

1 NOVIEMBRE 11:30
"

En e vigita a Be Vieggie te podras llevar un retrato de recuerdo, La ilustradora Juncal
Alfonso estara en el Marrazkimaton, para CapIurar vuestra esencia en rrazes rapidos.

i No oz lo perdais |

MARRAZKIMATON

SABADO / DOMINGO

12:00-14:00 11:00-14:00

6! 00 16:00-18:00

Ortecn
L’\J

Ademis del programa que te vames contando, en Be Veggie encomrards mas de 55
empresas exposiloras que estardn encantadas de atenderte, descubre cudles son:

Te esperamos en Ficoba los dias 31 de octubre y 1 de noviembre.

28



PRENSA ESPECIALIZADA

EDICIONES Y PORTALES ONLINE

Bioeco Actual: insercion publicitaria en la edicion online de Bioeco Actual con un
banner en la web y un banner en newsletter en el mes de octubre.

RADIO

86 inserciones publicitarias:

-Euskadi Irratia
-Euskadi Gaztea

-Los 40 San Sebastian
-NRJ Biarritz

CAMPANA DE PUBLICIDAD DIGITAL

Se ha invertido en una campana de publicidad digital que ha incluido: Campafna SEM y
PMAX en Google, publicidad programatica y campana en Meta (Instagram y Facebook),
Tiktok, y Youtube. Estos son algunos de los datos promedio de la campana:

IMPRESIONES ~ 5.330.63]1 T beveggiet

URR 51 OCT f AZA T NOY FICORA

COBERTURA 1.648.802
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IMPACTOS EN MEDIOS

Be Veggie ha generado 41 impactos en medios, entre los que hay articulos, entrevistas,
menciones en prensa y entrevistas en radio:

RADIO

PRENSA (PAPEL/ONLINE)

OTROS

® pidasoa Be Veggie 2026 cierra con 4.000 visitantes y una
o alta participacion

Be Veggie vuelve este fin de —

semana para remover conciencias

Be Vegght ha otrrade und nuava edicbn en Ficoba confirmando qué &5 muche mbs
que un festival vegane. Es también el punto de encuentre de una comunidad fiel,
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DAOpUAE ST pevtolpmis mmideto. I ! descubrir nuevas propuestas y disfrutar de un fin de semana en tome al veganismo y

tallezes, charks, [ P —

> - [rrtn variada
misicavshowcookings  SEEVTER o o

a un estilo de vida mas conscente y sostenible.
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REDES SOCIALES | INSTAGRAM

Para el analisis de las redes sociales, nos detenemos en el periodo 1/10 - 2/11, lo que
cubre el mes anterior a la celebracién del evento, durante el cual estd en marcha la
campana de publicidad, asi como la celebracion del festival.

En IG se han alcanzado los 5.279 seguidores, mostrando un aumento de 400 cuentas
seguidoras. Sumando los seguidores de FB y TikTok, Be Veggie supera los 6.000
seguidores.

En total, se han alcanzado 3,24M de impresiones.

Los posts mas exitosos son siempre aquellos publicados en IG. Entre todos ellos,
destaca el carrusel del showcooking de Muthana Abusaada @nutrymuth, con 38.920
impresiones y 954 interacciones.
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